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は
じ
め
に

伝
え
方
次
第
で
商
品
の
価
値
は
変
わ
る

あ
な
た
の
商
品
や
サ
ー
ビ
ス
は
、「
こ
れ
で
い
い
」
で
は
な
く
「
こ
れ
が
い
い
」
と
思
わ
れ
、
選
ば
れ
る
存
在

に
な
っ
て
い
ま
す
か
？

「
な
ぜ
売
れ
な
い
の
か
？
」

「
な
ぜ
価
格
ば
か
り
を
見
ら
れ
、
価
値
を
理
解
さ
れ
な
い
の
か
？
」

「
途
中
ま
で
は
い
い
線
を
い
っ
て
い
た
の
に
、
な
ぜ
最
後
に
他
を
選
ば
れ
る
の
か
？
」

こ
れ
は
、
営
業
や
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
方
は
も
ち
ろ
ん
、
ほ
ぼ
す
べ
て
の
ビ
ジ
ネ
ス
に
携
わ
る
方
が
抱
え
る

悩
み
で
す
。

ど
れ
だ
け
高
品
質
の
も
の
で
あ
っ
て
も
、「
伝
え
方
」
が
悪
け
れ
ば
、
見
向
き
も
さ
れ
な
い
こ
と
も
少
な
く
あ

り
ま
せ
ん
。
商
品
そ
の
も
の
以
上
に「
伝
え
方
」が
成
功
の
鍵
を
握
っ
て
い
る
の
で
す
。
ま
っ
た
く
同
じ
商
品

で
あ
っ
て
も
、
訴
求
の
仕
方
次
第
で
、
相
手
に
と
っ
て
の
価
値
は
劇
的
に
変
わ
り
ま
す
。
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私
は
ワ
イ
ン
ビ
ジ
ネ
ス
を
通
じ
て
、「
価
値
の
伝
え
方
」
を
考
え
続
け
、
失
敗
と
成
功
を
繰
り
返
し
な
が
ら
学

ん
で
き
ま
し
た
。

ワ
イ
ン
―
―
伝
え
方
次
第
で
価
値
が
変
わ
る
も
の

27
歳
の
と
き
、
ス
ペ
イ
ン
の
田
舎
町
を
旅
行
し
て
い
る
と
、
と
て
も
美
し
い
葡ぶ

萄ど
う

畑
を
見
つ
け
ま
し
た
。
心

惹
か
れ
た
私
は
、
こ
の
畑
で
何
世
代
に
も
わ
た
っ
て
素
晴
ら
し
い
ワ
イ
ン
を
造
る
小
さ
な
ワ
イ
ナ
リ
ー
を
訪
れ
、

そ
こ
で
飲
ん
だ
ワ
イ
ン
に
衝
撃
を
受
け
ま
し
た
。
聞
け
ば
ス
ペ
イ
ン
王
室
の
結
婚
式
に
選
ば
れ
た
ワ
イ
ン
で
あ

る
に
も
か
か
わ
ら
ず
、
一
度
も
日
本
に
輸
出
さ
れ
た
こ
と
が
な
い
！　

こ
の
素
晴
ら
し
い
ワ
イ
ン
を
ど
う
に
か

日
本
の
人
に
紹
介
し
た
い
と
強
く
思
い
、
何
の
知
識
も
人
脈
も
な
い
の
に
、
私
は
当
時
の
全
財
産
を
注
ぎ
込
ん

で
会
社
を
起
こ
し
、
ワ
イ
ン
ビ
ジ
ネ
ス
を
始
め
る
こ
と
に
し
ま
し
た
。

膨
大
な
書
類
を
な
ん
と
か
ク
リ
ア
し
、
ワ
イ
ン
輸
入
に
漕
ぎ
つ
け
た
も
の
の
、
大
量
の
ワ
イ
ン
の
箱
を
前
に
、

ど
う
や
っ
て
売
っ
た
ら
い
い
の
か
わ
か
ら
ず
、
た
だ
た
だ
呆
然
と
す
る
日
々
。
Ｅ
Ｃ
サ
イ
ト
を
開
設
し
た
だ
け

で
は
ま
っ
た
く
売
れ
ま
せ
ん
で
し
た
。
売
れ
な
い
ど
こ
ろ
か
、
ワ
イ
ン
専
用
の
湿
度
や
温
度
が
コ
ン
ト
ロ
ー
ル

さ
れ
た
倉
庫
は
保
管
料
が
と
て
も
高
く
、
毎
月
毎
月
、
売
れ
な
い
ワ
イ
ン
の
た
め
の
保
管
料
が
請
求
さ
れ
ま
す
。

在
庫
の
山
を
抱
え
、
自
分
で
飲
ん
で
し
ま
っ
た
方
が
楽
で
は
な
い
か
と
途
方
に
暮
れ
ま
し
た
。
弱
っ
て
い
る
と
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き
や
焦
っ
て
い
る
と
き
は
冷
静
な
判
断
が
で
き
な
く
な
る
も
の
で
、
Ｐ
Ｒ
会
社
や
Ｓ
Ｅ
Ｏ
対
策
会
社
の
詐
欺
ま

が
い
の
営
業
に
ひ
っ
か
か
り
、
さ
ら
に
、
外
注
し
て
つ
く
っ
て
も
ら
っ
た
Ｅ
Ｃ
サ
イ
ト
に
使
用
さ
れ
て
い
る
写

真
が
不
正
使
用
だ
と
訴
え
ら
れ
た
り
と
、
常
に
ト
ラ
ブ
ル
対
応
に
追
わ
れ
ま
し
た
。
度
重
な
る
失
敗
と
減
っ
て

い
く
通
帳
残
高
の
数
字
。
ヨ
ー
ロ
ッ
パ
の
ワ
イ
ン
産
地
を
渡
り
歩
き
、
さ
ま
ざ
ま
な
ワ
イ
ン
の
味
や
製
法
に
触

れ
た
り
、
勉
強
し
て
ソ
ム
リ
エ
の
資
格
を
取
っ
た
り
と
ワ
イ
ン
へ
の
理
解
も
愛
情
も
深
ま
っ
て
い
き
ま
し
た
が
、

ワ
イ
ン
は
ま
っ
た
く
売
れ
ま
せ
ん
。

「
こ
ん
な
に
美
味
し
い
の
に
、
ど
う
し
て
売
れ
な
い
ん
だ
ろ
う
？
」

「
ど
う
し
て
高
い
と
決
め
つ
け
ら
れ
る
ん
だ
ろ
う
？
」

「
途
中
ま
で
は
商
談
が
進
ん
で
た
の
に
、
な
ぜ
最
後
は
断
ら
れ
る
ん
だ
ろ
う
？
」

私
は
何
年
も
「
価
値
の
伝
え
方
が
わ
か
ら
な
い
」
と
い
う
高
い
壁
に
正
面
か
ら
挑
み
続
け
た
お
か
げ
で
、
よ

う
や
く
「
唯
一
の
特
別
な
も
の
と
し
て
選
ば
れ
る
」
と
は
ど
う
い
う
こ
と
か
が
わ
か
っ
て
き
ま
し
た
。
そ
し
て
、

ワ
イ
ン
以
外
の
ビ
ジ
ネ
ス
も
立
ち
上
げ
て
み
て
、
こ
れ
は
ワ
イ
ン
だ
け
で
は
な
く
、
他
の
商
品
に
も
当
て
は
ま

る
と
確
信
し
ま
し
た
。

ワ
イ
ン
は
生
活
に
不
可
欠
な
も
の
で
は
あ
り
ま
せ
ん
。
ア
ル
コ
ー
ル
飲
料
と
い
う
カ
テ
ゴ
リ
で
あ
れ
ば
、
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ビ
ー
ル
や
酎
ハ
イ
な
ど
、
も
っ
と
安
く
て
価
値
の
わ
か
り
や
す
い
商
品
が
た
く
さ
ん
あ
り
ま
す
。
さ
ら
に
、
ワ

イ
ン
の
種
類
は
大
量
に
あ
り
、
価
格
も
数
百
円
か
ら
数
百
万
円
の
も
の
ま
で
あ
り
ま
す
。
ど
れ
が
い
い
の
か
非

常
に
わ
か
り
に
く
く
、
選
ぶ
の
が
面
倒
に
思
わ
れ
る
商
品
で
す
。
ワ
イ
ン
は
好
き
だ
け
ど
、
特
に
銘
柄
に
こ
だ

わ
り
が
な
く
飲
め
れ
ば
な
ん
で
も
い
い
と
い
う
方
や
、
そ
も
そ
も
ワ
イ
ン
に
興
味
が
な
い
方
も
少
な
く
あ
り
ま

せ
ん
。
つ
ま
り
、
ワ
イ
ン
の
価
値
を
伝
え
て
「
他
で
は
な
く
こ
の
ワ
イ
ン
」
を
選
ん
で
買
っ
て
も
ら
う
と
い
う

行
為
は
非
常
に
難
易
度
が
高
い
の
で
す
。

本
書
は
ワ
イ
ン
の
本
で
は
あ
り
ま
せ
ん
。
目
に
見
え
な
い
価
値
を
ど
う
見
出
し
、
ど
う
伝
え
る
か
と
い
う
点

に
焦
点
を
当
て
、
顧
客
に「
他
で
は
な
く
、
こ
れ
が
い
い
」と
選
ん
で
も
ら
う
た
め
の
提
案
の
技
術
を
お
伝
え

し
ま
す
。

「
自
分
が
扱
っ
て
い
る
商
材
と
ワ
イ
ン
は
全
然
違
う
な
」
と
思
わ
れ
る
か
も
し
れ
ま
せ
ん
が
、
私
が
失
敗
を
重

ね
な
が
ら
試
行
錯
誤
し
て
生
み
出
し
て
き
た
ア
イ
デ
ア
は
、
ワ
イ
ン
ビ
ジ
ネ
ス
の
枠
を
超
え
、
さ
ま
ざ
ま
な
商

品
に
応
用
で
き
る
汎
用
的
な
手
法
と
し
て
活
用
で
き
ま
す
の
で
、
ご
安
心
く
だ
さ
い
。
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ワ
イ
ン
ビ
ジ
ネ
ス
と
認
知
科
学
・
哲
学
か
ら
見
出
し
た

《
価
値
判
断
の
４
つ
の
法
則
》

「
人
の
行
く
裏
に
道
あ
り
花
の
山
」
と
い
う
言
葉
を
ご
存
知
で
し
ょ
う
か
？　

株
式
相
場
の
有
名
な
格
言
な
の

で
す
が
、
多
数
派
と
は
異
な
る
道
を
進
む
こ
と
で
、
新
し
い
価
値
や
成
功
を
見
出
す
こ
と
が
で
き
る
と
い
う
こ

と
を
伝
え
て
い
ま
す
。
ヒ
ト
・
モ
ノ
・
カ
ネ
と
い
う
経
営
の
３
大
リ
ソ
ー
ス
を
持
た
な
い
状
態
で
、
ワ
イ
ン
輸

入
会
社
を
立
ち
上
げ
た
私
は
、
失
敗
を
重
ね
る
た
び
に
、
先
行
し
て
い
る
企
業
や
他
の
人
と
同
じ
こ
と
を
や
っ

て
も
、
意
味
が
な
い
ど
こ
ろ
か
、
価
格
競
争
に
巻
き
込
ま
れ
る
リ
ス
ク
し
か
な
い
こ
と
を
理
解
し
て
い
き
ま
し

た
。
そ
の
た
め
、
私
は
常
に
、
他
の
人
が
考
え
な
い
ア
プ
ロ
ー
チ
を
模
索
し
て
き
ま
し
た
。
思
っ
た
よ
う
に
進

ま
な
い
と
壁
に
ぶ
つ
か
る
た
び
に
、
経
営
理
論
だ
け
で
は
な
く
、
認
知
科
学
や
哲
学
を
学
び
、
そ
れ
ら
を
組
み

合
わ
せ
て
実
践
に
活
か
す
こ
と
で
、
成
果
を
生
み
出
し
て
き
た
の
で
す
。

実
践
と
理
論
を
行
き
来
し
な
が
ら
、
顧
客
が
何
か
を
選
ぶ
と
き
の
決
め
手
と
な
る
価
値
判
断
の
メ
カ
ニ
ズ
ム

を
探
っ
て
き
ま
し
た
。
そ
し
て
、《
価
値
判
断
の
４
つ
の
法
則
》を
見
出
し
ま
し
た
。

（
１
）人
間
は
２
つ
の
モ
ー
ド
で
思
考
す
る

（
２
）人
間
は
４
つ
の
基
準
で
価
値
を
判
断
す
る
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（
３
）判
断
に
は
４
つ
の
因
子
が
影
響
を
与
え
る

（
４
）人
間
は
３
つ
の
要
素
に
よ
っ
て
説
得
さ
れ
る

こ
れ
ら
の
法
則
は
シ
ン
プ
ル
で
す
が
、
そ
れ
を
理
解
し
て
い
る
か
ど
う
か
で
、「
伝
え
方
」
に
雲
泥
の
差
が
生

ま
れ
ま
す
。
セ
ン
ス
の
い
い
営
業
や
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
担
当
者
は
、
直
感
的
に
こ
れ
ら
の
法
則
の
勘
所
を
掴

ん
で
い
ま
す
。
し
か
し
、
そ
の
ロ
ジ
ッ
ク
を
明
確
に
把
握
す
る
こ
と
に
よ
っ
て
、「
な
ん
と
な
く
」で
は
な
く
、

再
現
性
の
あ
る
方
法
で
活
用
す
る
こ
と
が
で
き
る
よ
う
に
な
る
の
で
す
。

多
様
な
文
化
か
ら
学
ん
だ
価
値
の
引
き
出
し
方

私
は
ワ
イ
ン
・
イ
ン
ポ
ー
タ
ー
と
し
て
世
界
中
を
旅
す
る
だ
け
で
は
な
く
、
好
奇
心
の
強
さ
と
引
っ
越
し

好
き
が
高
じ
て
６
カ
国
（
日
本
、
ス
ペ
イ
ン
、
フ
ラ
ン
ス
、
ニ
ュ
ー
ジ
ー
ラ
ン
ド
、
フ
ィ
リ
ピ
ン
、
ア
メ
リ

カ
）
の
12
都
市
に
暮
ら
し
な
が
ら
ビ
ジ
ネ
ス
を
お
こ
な
っ
た
経
験
が
あ
り
、
現
在
は
ア
メ
リ
カ
、
カ
リ
フ
ォ
ル

ニ
ア
北
部
の
シ
リ
コ
ン
バ
レ
ー
に
住
ん
で
い
ま
す
。G

oogle

、Apple

な
ど
最
先
端
の
テ
ッ
ク
企
業
、
ス
タ
ン

フ
ォ
ー
ド
や
Ｕ
Ｃ
バ
ー
ク
レ
ー
と
い
っ
た
学
術
機
関
、
Ｎ
Ａ
Ｓ
Ａ
な
ど
の
研
究
機
関
が
集
ま
り
、
世
界
中
か
ら

ト
ッ
プ
レ
ベ
ル
の
優
秀
な
方
が
、
さ
ら
な
る
高
み
を
目
指
し
て
こ
の
地
に
集
ま
っ
て
き
ま
す
。
教
養
の
高
い
優

れ
た
人
材
が
集
結
し
、
知
的
な
会
話
が
繰
り
広
げ
ら
れ
る
エ
リ
ア
で
す
が
、
イ
メ
ー
ジ
と
は
違
っ
て
自
然
が
多
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く
、
野
生
の
リ
ス
が
庭
に
集
い
、
付
近
に
は
野
生
の
鹿
や
七
面
鳥
も
散
歩
し
て
い
ま
す
。
車
で
20
分
ほ
ど
の
距

離
に
は
、
絶
景
の
広
が
る
ワ
イ
ナ
リ
ー
が
い
く
つ
も
点
在
し
て
お
り
、
そ
こ
で
の
ん
び
り
と
過
ご
し
な
が
ら
、

自
然
と
の
一
体
感
を
覚
え
る
こ
と
が
で
き
ま
す
。
こ
の
刺
激
と
静
け
さ
を
両
立
で
き
る
環
境
が
、
イ
ノ
ベ
ー

シ
ョ
ン
を
起
こ
す
発
想
力
を
高
め
る
の
に
必
要
な
の
だ
と
実
感
で
き
ま
す
。

文
化
や
価
値
観
が
大
き
く
異
な
る
国
々
で
生
活
す
る
と
、
最
初
は
戸
惑
い
や
違
和
感
を
覚
え
ま
す
。
し
か
し
、

そ
の
違
い
を
深
く
理
解
す
る
こ
と
で
、
こ
れ
ま
で
見
逃
し
て
い
た
新
し
い
視
点
を
得
る
こ
と
が
で
き
ま
す
。
た

と
え
ば
、
日
本
語
以
外
を
使
っ
て
生
活
す
る
と
語
彙
数
に
制
限
が
あ
る
の
で
、
常
に
自
分
が
表
現
し
た
い
も
の

に
は
ど
の
言
葉
が
ふ
さ
わ
し
い
の
か
を
考
え
、
言
葉
に
敏
感
に
な
り
ま
す
。
場
所
に
よ
っ
て
人
々
の
物
事
の
捉

え
方
が
異
な
る
こ
と
を
体
感
す
る
こ
と
で
違
和
感
や
、
疑
問
が
生
ま
れ
、
そ
れ
が
知
的
探
究
心
の
源
泉
と
な
る

こ
と
を
実
感
し
て
き
ま
し
た
。

物
事
の
捉
え
方
、
考
え
方
の
違
い
に
触
れ
る
た
び
に
、
そ
の
違
い
を
生
み
出
し
て
い
る
歴
史
的
・
文
化
的
・

宗
教
的
背
景
に
関
心
が
強
ま
り
ま
す
。
日
本
で
は
評
価
さ
れ
て
い
な
い
こ
と
が
別
の
場
所
で
は
大
き
な
価
値
を

生
む
こ
と
も
、
そ
の
逆
も
多
々
あ
り
ま
す
。

こ
の
よ
う
な
経
験
か
ら
、
私
は
常
識
と
な
っ
て
い
る
考
え
方
に
疑
問
を
持
ち
、
意
識
的
に
視
点
を
変
え
る
こ

と
の
重
要
性
を
学
ん
で
き
ま
し
た
。
た
と
え
ば
、
あ
る
問
題
を
解
決
す
る
た
め
に
、
常
識
的
な
解
決
策
で
は
な

く
、
あ
え
て
逆
の
ア
プ
ロ
ー
チ
を
試
み
る
こ
と
が
、
思
い
も
よ
ら
ぬ
解
決
策
を
導
き
出
す
こ
と
に
つ
な
が
り
ま
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す
。
似
て
い
る
も
の
に
埋
も
れ
が
ち
な
も
の
も
、
発
想
を
転
換
さ
せ
れ
ば
、
そ
れ
ま
で
見
え
て
い
な
か
っ
た
価

値
を
見
出
し
、
特
別
な
も
の
に
変
え
る
こ
と
が
で
き
る
の
で
す
。

さ
ま
ざ
ま
な
経
験
を
す
る
中
で
、
多
く
の
人
と
出
会
い
、
学
び
を
深
め
た
こ
と
へ
の
感
謝
を
込
め
て
、
私
は

本
書
を
書
く
こ
と
に
決
め
ま
し
た
。
目
に
見
え
な
い
価
値
を
見
出
す
た
め
の
思
考
方
法
や
、
価
値
を
伝
え
る
た

め
の
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
の
技
術
に
つ
い
て
、
で
き
る
だ
け
理
解
し
や
す
い
、
シ
ン
プ
ル
で
実
践
的
な
言
葉

で
伝
え
た
い
と
思
い
ま
す
。

そ
の
た
め
本
書
で
は
、
以
下
の
よ
う
な
内
容
を
扱
い
ま
す
。

・
人
が
価
値
を
判
断
す
る
メ
カ
ニ
ズ
ム

・
固
定
観
念
に
と
ら
わ
れ
ず
、
商
品
の
魅
力
を
捉
え
直
す
方
法

・
顧
客
の
本
質
的
な
ニ
ー
ズ
に
気
づ
く
方
法

・
顧
客
に
と
っ
て
魅
力
的
な
提
案
の
コ
ン
セ
プ
ト
を
つ
く
る
方
法

・
顧
客
か
ら
信
頼
さ
れ
る
提
案
の
プ
ロ
セ
ス
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「
価
値
を
伝
え
る
力
」
が
鍵
と
な
る
時
代

テ
ク
ノ
ロ
ジ
ー
が
急
速
に
進
化
し
、
あ
ら
ゆ
る
仕
事
が
再
定
義
さ
れ
つ
つ
あ
る
現
在
、
人
に
し
か
で
き
な
い

仕
事
と
は
何
か
︱
こ
の
問
い
が
、
多
く
の
ビ
ジ
ネ
ス
パ
ー
ソ
ン
の
前
に
立
ち
は
だ
か
っ
て
い
ま
す
。

そ
れ
に
対
す
る
答
え
の
ひ
と
つ
が
、「
価
値
を
見
出
し
、
相
手
に
届
く
形
で
伝
え
る
力
」
で
す
。

こ
れ
か
ら
の
時
代
は
、「
高
付
加
価
値
の
ニ
ッ
チ
領
域
」
で
独
自
の
ポ
ジ
シ
ョ
ン
を
築
く
こ
と
が
こ
れ
ま
で
以

上
に
重
要
に
な
る
で
し
ょ
う
。
テ
ク
ノ
ロ
ジ
ー
が
一
般
的
な
作
業
や
分
析
を
代
替
す
る
中
で
、
ま
す
ま
す
重
要

に
な
る
の
が
パ
タ
ー
ン
学
習
で
は
な
く
、
人
間
な
ら
で
は
柔
軟
さ
か
ら
相
手
に
響
く
価
値
を
見
出
し
、
最
適
に

言
語
化
す
る
力
。
つ
ま
り
、
あ
な
た
の
提
供
す
る
商
品
や
、
あ
な
た
自
身
が
顧
客
に「
選
ば
れ
る
理
由
」を
誰

よ
り
も
深
く
考
え
、
伝
え
る
ス
キ
ル
で
す
。

本
書
は
、
以
下
の
よ
う
な
方
に
特
に
役
立
ち
ま
す
。

・
商
品
や
サ
ー
ビ
ス
が
思
う
よ
う
に
売
れ
な
い
と
悩
ん
で
い
る
営
業
や
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
担
当
者

・
自
社
の
魅
力
を
言
語
化
で
き
ず
に
採
用
や
資
金
調
達
に
苦
戦
し
て
い
る
経
営
者
、
人
事
や
財
務
の
担
当
者

・�

キ
ャ
リ
ア
の
転
換
期
に「
自
分
の
価
値
が
う
ま
く
伝
え
ら
れ
な
い
」と
感
じ
て
い
る
ビ
ジ
ネ
ス
パ
ー
ソ
ン
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た
と
え
ば
、
財
務
担
当
の
方
に
と
っ
て
も
「
価
値
」
は
経
営
そ
の
も
の
を
左
右
す
る
テ
ー
マ
で
す
。
投
資
家

に
向
け
て
、
事
業
の
成
長
性
や
独
自
性
を
ど
う
伝
え
る
か
。
単
な
る
数
字
の
羅
列
で
は
な
く
、「
こ
の
会
社
に

は
、
未
来
を
変
え
る
構
想
と
、
そ
れ
を
実
現
す
る
力
が
あ
る
」
と
信
じ
て
も
ら
え
る
言
葉
の
力
が
、
資
金
の
流

れ
を
生
み
出
し
ま
す
。

本
書
で
扱
う
の
は
、
小
手
先
の
営
業
テ
ク
ニ
ッ
ク
で
は
あ
り
ま
せ
ん
。
顧
客
や
市
場
の
未
来
に
寄
り
添
い
、

「
な
ぜ
今
、
自
分
の
提
案
し
て
い
る
も
の
が
必
要
な
の
か
」
を
言
語
化
す
る
視
点
で
あ
り
、
Ａ
Ｉ
時
代
に
埋
も

れ
な
い
「
人
だ
か
ら
こ
そ
創
り
出
せ
る
意
味
」
を
伝
え
る
力
で
す
。

こ
れ
か
ら
の
時
代
、
顧
客
か
ら
選
ば
れ
る
た
め
に
は
、「
価
値
の
再
定
義
」
と
「
伝
え
方
の
ア
ッ
プ
デ
ー
ト
」

が
欠
か
せ
ま
せ
ん
。
本
書
を
通
じ
て
、
あ
な
た
の
ビ
ジ
ネ
ス
、
さ
ら
に
は
、
あ
な
た
の
キ
ャ
リ
ア
が
、
唯
一
無

二
の
も
の
に
な
る
た
め
の
ヒ
ン
ト
を
手
に
し
て
い
た
だ
け
た
ら
嬉
し
く
思
い
ま
す
。
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